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Día	1	
Dinámica:	Se	conformarán	parejas.	Cada	uno	le	contará	al	otro	
tres	historias	de	su	vida	en	donde	el	elemento	común	será	un	

mismo	número.	El	diálogo	será	a	modo	de	entrevista.		
En	un	pliego	de	papel	periódico,	dividido	con	una	línea	por	la	

mitad,	cada	par>cipante	hará	una	visualización	de	la	historia	que	
le	contó	su	pareja.	Finalmente:	puesta	en	común.	

	



¡El	detonante!	
“Cuando	la	información	era	
escasa,	la	mayor	parte	de	
nuestros	esfuerzos	estaban	
dedicados	a	buscarla	y	recogerla.	
Ahora	que	hay	información	
abundante,	el	procesamiento	es	
más	importante”.		
	
Philip	Meyer,	profesor	emérito	y	profesor	
>tular	de	la	cátedra	Knight	de	Periodismo	
de	la	Universidad	de	Carolina	del	Norte.		



La	reportería	tradicional	a	la	que	nos	hemos	acostumbrado	
comienza	a	cambiar	desde	el	momento	en	que	los	periodistas:	
		
•  Deciden	comenzar	a	procesar	grandes	can>dades	de	datos.		

•  Consideran	los	datos	una	fuente	potencialmente	poderosa.		

•  Analizan	grandes	can>dades	de	datos	y	llegan	a	hallazgos	
sorprendentes.		

Los	cambios	



Sandra	Crucianelli,	especialista	en	periodismo	de	precisión,	dice	
que	el	PD	no	es	nuevo.		
	
Comienza	a	conocerse	con	ese	nombre	a	par>r	de	hace	un	par	de	
años.			
	
En	los	80	se	postuló	que	el	método	cienRfico	podía	aplicarse	a	la	
inves>gación	periodís>ca.	
	
20	años	antes	Philip	Meyer	dijo	que	los	métodos	de	la	
inves>gación	social	podían	aplicarse	al	periodismo.	

El	nacimiento	



Es	entonces	el	periodismo	de	datos,	inves>gación	en	
profundidad,	la	cual	u>liza	las	herramientas	ofrecidas	por	la	
tecnología	para	hacer	un	trabajo	mucho	más	completo.		
	

¿Qué	incluye?	
1.  Métodos	del	periodismo	en	profundidad.		
2.  Precisión.	
3.  Análisis	de	los	datos.		

¿Qué	es	PD?	



Que	combina	el	tradicional	“olfato	para	las	no>cias”	y	la	
capacidad	de	narrar	una	historia	convincente,	con	la	escala	y	
alcance	de	la	información	digital	disponible.		
	
Acerca	la	información	incomprensible	que	producen	los	
gobiernos	y	las	empresas	que	manejan	nuestros	intereses	y	
recursos	a	los	ciudadanos.	
	
Plantea	una	nueva	forma	de	narrar	las	historias	a	par>r	del	
periodismo	para	explicar.	

¿Qué	hace	al	PD	diferente?	



Con	un	volumen	enorme	de	datos	abiertos,	muchos	de	los	
cuales	están	en	formatos	cerrados,	por	tanto,	hay	que	hacer	una	
tarea	previa	de	apertura	de	datos.		

¿Con	qué	trabaja	el	PD?	



Ayuda	al	periodista	a	contar	una	historia	convincente	con	una	
carga	de	datos	alta.		
	
Ayuda	al	periodista	a	explicar	cómo	se	relaciona	una	historia	con	
un	individuo,	esto	es	con	el	ciudadano.	Y	quizá	este	es	el	aspecto	
más	importante	de	este	>po	de	periodismo.		

¿Con	qué	fin	se	hace?	



Armar	un	equipo	apasionado.	Un	grupo	de	personas	que	de	
manera	constante	se	esté	formulando	preguntas	a	par>r	de	lo	
que	no	comprende	la	ciudadanía	y	frente	a	lo	cual	requiere	
respuestas.		

¿Qué	se	requiere	para	hacer	PD?	



Si	en	el	periodismo	de	inves>gación	somos	curiosos,	en	el	de	
Datos	auscultamos	de	más.	
	
En	periodismo	de	inves>gación	consumimos	enormes	can>dades	
de	documentos;	en	el	de	datos	todo	lo	que	vamos	revisando	lo	
vamos	procesando	administrándole	una	categoría	de	búsqueda	
que	permita	hacer	usable	y	comprensible	ese	contenido.	
	
El	periodismo	de	datos	es	el	de	la	precisión,	y	cualquier	error	no	
solo	tumba	la	historia,	también	su	reputación.		

3	aspectos	a	tener	en	cuenta	



-	Periodistas.	
-	Ingenieros	de	sistemas.	
-	Diseñadores.	
-	Analistas	de	datos.		

La	riqueza	de	un	buen	equipo	de	periodismo	de	datos	está	en	la	
suma	de	las	disciplinas,	que	al	final	se	complementan.		

Cuestión	de	equipo	



1.  Planeación	desde	la	matriz	(DataRakers)	

2.	Minería	de	datos	(reportería	o	búsqueda	de	información)	
	
3.	Refinación	de	datos	(limpieza	de	datos	con	herramientas)	
	
4.	Análisis	de	los	datos	(uso	de	herramientas)	
	
5.	Reportería	de	historias	(trabajo	de	campo)	
	
6.	Diseño	y	visualización	de	datos	(diseño	y	desarrollo)	

Proceso	para	hacer	PD	





Es	una	forma	de	potenciar	el	periodismo	que	nos	conduce	a	un	
universo	de	verdades	que	se	unifican	a	par>r	de	las	piezas	
fragmentadas	que	son	los	datos,	los	cuales	van	más	allá	de	una	
simple	declaración	y	mucho	más	lejos	que	la	denuncia.	

¿Para	que?	



Matriz	DATA	RAKERS	

Storytelling	+	Datos		



Storytelling	
¿Qué	es?	

Es	una	forma	de	contar	historias,	con	las	que	se	
generan	lazos	emocionales	con	los	usuarios	por	medio	
de	diferentes	formatos	y	dispositivos	que	le	dan	vida	y	

relevancia	a	una	historia.	
 

	



¿Qué	quiero	que	sientan	los	usuarios	y	
que	deben	tener	nuestras	historias?	



¿Qué	quiero	que	sientan	los	usuarios	y	que	
deben	tener	nuestras	historias?	



¿Qué	quiero	que	sientan	los	usuarios	y	que	
deben	tener	nuestras	historias?	



Guía	para	inves7gar	datos	
Paso	1:	
El	recojo	de	los	datos:	
Es	importante	conocer	el	formato	de	los	datos.	

Extensión	 Formato	

Xlsx,	xls		 Excel	

Csv	 Texto	separado	por	comas	

Docx,	doc	 Word	

Html	 Página	web	

Pdf	 Pdf	

Pptx,	ppt	 PowerPoint	

Mp3,	mp4,	wma,	wav	 Audio	

Jpg,	jpeg,	png,	>ff,	gif,	bmp	 Imagen	

Mp4,	wmv,	avi	 Video	

swf	 Flash	



Paso	uno:	El	recojo	de	los	datos	
Conver7r	de	CSV	a	Excel	

	



Paso	uno:	El	recojo	de	los	datos	
•  ¿Hay	bases	de	datos	sobre	el	tema?	

•  ¿Cómo	y	para	qué	fueron	hechas?	

•  ¿Están	en	una	web	oficial	o	debo	hacer	un	pedido	de	
acceso	a	información?	

•  ¿Si	la	base	está	en	una	web	es	descargable?	¿Cómo	la	
puedo	bajar?	

•  Si	debo	construir	una	base	¿qué	variables	debo	incluir	y	
qué	podré	demostrar?	



Paso	dos:	depuración	y	contexto	
Puede	haber	errores.	Registros	duplicados,	
casillas	incompletas,	palabras	mal	escritas.	Hay	
que	buscar	herramientas	para	iden>ficar	estos	
problemas:	
-  ¿Uso	excel?	
-  ¿Uso	Refine?	
-  ¿En	qué	caso	usar	gestores	de	más	capacidad	
como	Mongo	DB?	



Paso	dos:	Depuración	y	contexto	

-  ¿Conozco	todos	los	términos	y	variables	que	
hay	en	las	bases	de?	

-  ¿Son	los	mismos	que	los	usados	en	bases	
similares?	

-  ¿Los	criterios	apuntan	al	sen>do	de	la	
pregunta	que	quiero	responder	o	necesito	
entender	cómo	se	construyeron?	



Paso	tres:	Cruce	y	análisis	

El	valor	de	sus	hallazgos	depende	de	la	calidad	
de	las	preguntas	y	de	la	combinación	de	dos	o	
más	registros	para	encontrar	coincidencias	
reveladoras:	
	
-	¿Tienen	mis	bases	de	datos	un	código	común	
que	me	permita	cruzarlas	DNI,	Código	DANE,	
nombres	completos	(pero	estos	a	veces	generan	
problemas)	



Paso	tres:	Cruce	y	análisis	

-  El	cruce	de	las	bases	de	datos	muestra:	
1.  Tendencias.	
2.  Patrones	
3.  Procesos	evolu>vos	en	un	periodo	

determinado.		
En	todos	pregunta:	¿EN	QUÉ	CONTEXTO?	



Paso	cuatro:	Verificación	
El	periodista	de	inves>gación	debe	aplicar	la	metodología	
tradicional:	ir	a	los	lugares	necesarios,	entrevistar	a	las	
personas	involucradas,	revisar	nuevos	documentos	para	
detectar	debilidades	y	fortalezas	de	la	base	de	datos:	
	
-  ¿Reflejan	los	datos	la	condición	real	de	las	personas?	

-  ¿Con	qué	experto	puedo	validar	la	metodología	del	cruce?	

-  Es	posible	que	el	hallazgo	sea	correcto,	pero	admita	más	de	
una	interpretación?	



Paso	cinco:	verificación	
Hay	que	pensar	desde	el	inicio	en	la	forma	más	eficiente	de	presentar	
los	hallazgos:	
-  Librerías	D3js.org	y	repositorios	souware	como	Gigthub	con	

ejemplos	que	uno	puede	adaptar	a	lo	que	neceista.	

Pregúntese:	
-  ¿Conviene	más	una	visualización	o	una	aplicación?	

-  ¿Cómo	debe	ser	la	experiencia	de	usuario?	

-  ¿Qué	es	lo	que	la	herramienta	debe	generar	en	el	lector?	

-  ¿Qué	elementos	de	mi	visualización	o	aplicación	la	hacen	necesaria	
para	el	usuario?	



10	bases	de	datos	para	rastrear	el	
dinero	
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Recursos	digitales	para	cazar	historias	
ScraperWiki	
hvps://scraperwiki.com/	
	
Plataforma	online	que	permite	descargar	información	de	la	
web	y	agruparla	de	forma	ordenada	en	una	base	de	datos	
excel,	CSV	u	otro	formato.		



Recursos	digitales	para	cazar	historias	
DocumentCloud	
hvps://www.documentcloud.org	
	
Plataforma	para	ges>onar	documentos.	Extrae	el	texto	de	una	imagen	
mediante	souware.	Permite	resaltar	datos,	hacer	anotaciones	y	
organizarlas	en	links	de	fácil	acceso.	Ayuda	a	buscar	por	temas,	
embeber	documentos	y	colocarlas	en	un	catálogo	público.	



Recursos	digitales	para	cazar	historias	
Visual	Inves7ga7ve	Scenarios	
hvps://vis.occrp.org/	
	
Una	herramienta	de	especial	interés	para	los	periodistas	de	
inves>gación.	Permite	establecer	relaciones	entre	personas	y	
organizaciones	y	adjuntar	documentos	que	prueben	esa	
relación.	



Recursos	digitales	para	cazar	historias	

NEO4J	
hvps://neo4j.com/	
Permite	iden>ficar	conexiones	entre	grandes	
can>dades	de	datos	y	mostrarlas	en	gráficos.	



Búsqueda	en	la	web	
•  Búsqueda	avanzada	



Búsqueda	de	ediciones	an7guas	de	
periódicos	en	la	web	

•  hvps://news.google.com/newspapers?hl=es	


