ntroducir la innovacion y la
creatividad en el periodismo
y su ensefianza no es facil,
Especialmente porque este
oficio es enemigo del tiempo y
amigo de la tradicion. Y es que
los periodistas siempre andan
ocupados, no sélo porque trabajan con
un “bien” (la noticia) que tiene una
fecha de expiracion casi inmediata, sino
porque tienen en su carpeta de notas,
varias que requieren ser procesadas de
manera urgente, y la forma mads rapida
de hacerlo es siguiendo los dictados de
los manuales de periodismo: empezar
por escribir un buen lead. Esta es la
tradicion en el periodismo, reportear
siguiendo las reglas para acomodarse a
los espacios disponibles en los medios
tradicionales. Asi nos lo ensefiaron y
asi lo hemos hecho siempre.

Pero para dar grandes saltos y cam-
biar la tradicién por la innovacién y el
conformismo por la aspiracion de ser
mejor cada dia ha}r que vencer, para
empezar, el miedo al fracaso. Y acto
seguido, animarse a romper las reglas
y aventurarse a navegar en aguas tur-
bulentas. Los grandes aciertos se alcan-
zan luego de rotundos
fracasos. Les sucedid a
los grandes innovadores,
como Santos Dumond,
que logro volar luego de
varios fiascos, a Thomas
Alba Edison que logré
iluminar las noches del
mundo tras varios expe-
rimentos fallidos. Pero
todos, absolutamente
todos, empezaron con
una determinacion: la
voluntad de crear.

Esa es, con seguri-
dad, la principal ense-
fianza que pueden,
quienes pasan por las
aulas y los programas
de la Fundacion para el
Periodismo (FPP), llevar-
se a casa. En todos y cada
uno de nuestros cursos,

maestria vy, particular—
mente, en la Formacion
Dual en Periodismo se
inculca el emprende-
durismo y se fortalece
la personalidad de los
participantes. El objetivo
es formar periodistas

seguros de si mismos, convencidos de
surol frente a la sociedad y responsables
de sus actos. Ansiosos por crear y por
demostrar que son capaces de respon-
der al reto que les impone un mundo
hipercnnectadn, con viejos y nuevos
medios y con plataformas digitales que
les invitan, cada dia, a mostrar que es
imprescindible combinar creatividad,
tecnologia e informacion.

En la linea de la experimentacion
y la innovacidn, se inscribe “Primera
Plana: Periodismo de Investigacion”.
Este programa es un “reality show” que
produce cada ano la FPP y se emite a
través de la red ATB. Es una competen-
cia entre estudiantes de comunicacion
que deben escribir el mejor reportaje
de periodismo de investigaciéon que
les sea posible. La innovacion no sélo
esta en la competencia sino también
en la utilizacion de un formato de
television utilizado para programas
frivolos y banales, para difundir un
show que estimula y valora la ética,
el conocimiento, el trabajo en equipo
y la solidaridad.

Mencidn especial merece la Formacidn
Dual en Periodismo que se disefio e
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implemento con la Deutsche Welle
Akademie. Este es un programa inno-
vador y pionero en Latinoamérica. Tiene,
una extraordinaria metodologia para la
ensefianza del periodismo. Prioriza la
reflexion y la practica para estimular la
investigacion y la participacion. Si bien
la mayoria de los docentes son alema-
nes, la FPP ha capacitado a un grupo de
periodistas bolivianos para que asuman
laresponsabilidad de la ensenanza. Los/
as participantes pasan un 40% de su
tiempo en el aula y el otro 60% trabajan
en un medio en el que un tutor hace un
estricto seguimiento a su dEﬁempEﬁn.
El mundo vive una nueva etapa,
en la que no solo se debe asimilar las
tendencias que imponen las tecnologias
digitales, sino también las imposiciones
de una pandemia (Covid 19) que llego
para cambiar radicalmente nuestra
forma de vida. El teletrabajo y las
teleclases, entre otras actividades, son
parte de una nueva realidad que debe
asimilar, entender y dominar el nuevo
periodista. En ese rumbo se inscribe la
ensefianza que practica la Fundacion
para el Periodismo, en la que se prioriza,
ante todo, al ser humano. R




