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iconos del futbol: FIFAn&ticos
1. Resumen ejecutivo

FIFAnaticos es una seccién informativa multimedia referida al popular videojuego del FIFA
enfocado, principalmente, en la inteligencia emocional.

FIFAnaticos es un espacio donde no solo se informa respecto a las novedades del videojuego, sino
gue da tips, consejos, entre otros, sobre cémo controlar la ira y evitar los “lloros” al momento de
jugar al FIFA. Esto debido, en primer lugar, a que los propios jugadores del juego identificaron que
la cabeza (no enojarse ni desesperarse al jugar) es el elemento mas importante para ganar —
ademas de otros como tener buena cartas, buena conexién, etc-; y en segundo lugar a que el FIFA
ya fue identificado como uno de los cinco videojuegos con mayor riesgo de provocar un infarto,
segun un estudio del sitio especializado BonusFinder.

FIFAnaticos, cabe destacar, serd una secciéon dentro del portal ‘lconos del fatbol
(https://iconosdelfutbol.wordpress.com) misma que dara informacion actualizada, relevante y

verificada del futbol boliviano y también internacional, pues el FIFAnatico no solo estd interesado
en el videojuego, sino en el futbol en general. “A todo FIFAnatico le gusta el fatbol, pero no a todo
el futbolero le gusta el FIFA”.

Asimismo, se cuenta con una pagina de Facebook (https://www.facebook.com/iconosdelfutbol) y,

a futuro, se creard un canal de YouTube, pues son esos tres medios (pagina web, Facebook y
YouTube) los mas usados por los FIFAnaticos para informarse sobre el videojuego.

El proyecto de fconos del futbol y sobre todo FIFAnaticos fue validado tras una etapa de empatia
gue constd en conversaciones con jugadores profesionales y no profesionales del FIFA, ademas de
encuestas a la comunidad Fifera (Ver la fase de empatia).

Con base en esos insumos, para el proyecto de FIFAnaticos se realizaron tres productos para
prototipear: un blog (https://iconosdelfutbol.wordpress.com), posteos en la red social del

Facebook (https://www.facebook.com/iconosdelfutbol) y un video promocional.

2. Planteamiento del problema

Tras la etapa de empatia con el publico objetivo del proyecto, se identific6 que uno de los
principales problemas que tienen los jugadores del FIFA es el de no poder controlar sus emociones
al momento de jugar, sobre todo, en linea.

Los FIFAnaticos tienden a “perder la cabeza” — con enojos y, como ellos lo denominan, lloros-
cuando las cosas no les salen bien y tienen una racha de derrotas en el videojuego.

Asi, ademas, los FIFAndaticos tampoco cuentan con un medio informativo que les dé informacién
respecto a la inteligencia emocional al momento de jugar y menos consejos de cémo controlar la
iray los “lloros” que puede provocarte el videojuego.


https://iconosdelfutbol.wordpress.com/
https://www.facebook.com/iconosdelfutbol
https://view.genial.ly/613bcebd15c6c40d26122a99/interactive-image-imagen-interactiva
https://iconosdelfutbol.wordpress.com/
https://www.facebook.com/iconosdelfutbol

3. Objetivos y retos

4. Estudio de preferencias o necesidades de la audiencia

Para conocer a la audiencia, en primer lugar,
se tuvo conversaciones con jugadores del
videojuego, tanto a nivel amateur como pre-
profesional (que compite en torneos locales).
Asimismo, se tuvo interacciones y encuestas
online — a través del grupos de Facebook-
con la comunidad fifera no solo de Bolivia,
sino latinoamericana.

Ademads, también se usd el fan page de
fconos del Futbol (de propiedad propia- mas
de 7 mil seguidores) para postear
informacién del FIFA y conocer su alcance. Se
interactué con jugadores a través de post
grupales en el Facebook y el chat interno de

la consola del Play Station 4.

* VER LA FASE DE EMPATIA HACIENDO CLICK AQUI



https://view.genial.ly/613bcebd15c6c40d26122a99/interactive-image-imagen-interactiva

5. Detalle del proceso de ideacion y de la metodologia utilizada

Es asi que, como se explicd en el punto anterior, la propuesta se diseiid y planteé en base a los
insumos recogidos en las conversaciones, encuestas online e interacciones con otros ‘players’
tanto en grupos de FIFA del Facebook y el chat interno de la consola del Play Station 4.

Aungue hay algunas notas “sueltas” referidas a estudios de los riesgos de los videojuegos — entre
los que se menciona el FIFA- no hay una pdgina deportiva que tenga una seccidn especifica de lo
que es la inteligencia emocional para jugar al FIFA. En ese sentido, para disefiar la propuesta se
tomd los consejos de todos los invitados que se tuvo en el Laboratorio, particularmente de
Sebastian Penone, quien sugirié publicar notas de futbol utilizando imagenes o elementos del FIFA
y de Paola Virrueta, quien ayudé a aterrizar la idea de la inteligencia emocional.

6. Plan de negocios o estudio de costos

Para la ejecucién del proyecto se necesita, en primer lugar, invertir en la creacion, disefio y
dominio de un sitio web.

Para ello se necesita una inversion total de 1.250 bolivianos (Bs 1000 el disefio, Bs 150 el Hosting; y
Bs 100 el dominio), segun la cotizacidn realizada.

Inicialmente, la creacién de la fan page de Facebook y el canal de YouTube son gratuitos; sin
embargo, no se descarta realizar publicaciones pagadas para lograr un mayor alcance.

Al tener una pagina web, los ingresos serian recaudados a través de la publicidad que se pueda
tener en el medio. Asimismo, es de resaltar que se puede generar ingresos a través de YouTube y
Facebook, siempre y cuando se logre generar una buena cantidad de visitas, likes y suscriptores.

7. Calidad de la idea

FIFAnaticos es una seccidn informativa que busca lograr un cambio en la mentalidad y vision de los
jugadores del FIFA para evitar que el videojuego pase de ser un medio de entretenimiento a un
elemento que, incluso, puede poner en riesgo su salud mental y hasta fisica.

En el entendido de que la misidn del periodismo — como un bien social en su conjunto- no solo es
informar, sino el de entretener y educar, resulta importante que se dé informacion referida a los
riesgos — mentales y fisicos- que puede tener un videojuego tan popular como es el FIFA, asi como
otras actividades cotidianas.

8. Calidad del proyecto

En primer lugar, se presentd al publico post con informacidn referida al FIFA. Las publicaciones
fueron realizadas en el fanpage de iconos del Futbol y tuvo una buena llegada al publico.
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Asimismo, se disefié un prototipo de lo que serd la pagina web de iconos y la seccién de
FIFAnaticos. En la misma, se publicé informacion sobre:

Inteligencia emocional Futbol boliviano Novedades del videojuego

iMartins histérico!: Maximo anotador Atencién gamers: la seleccion boliviana no
histérico de la Verde, goleador de Las aparece en el Fifa 22
Eliminatorias y cerca de un
8 sudamericanc

El blog fue mostrado a dos jugadores (no profesionales) del videojuego, quienes aprobaron la
informacién y el disefio, aunque recomendaron afiadir mas recursos en las notas (fotos, videos,
etc).

Asimismo, se difundié en el Facebook, un video respecto a la inteligencia emocional y los tipos de
jugadores en el FIFA.



https://www.facebook.com/iconosdelfutbol/videos/1700051683659157

