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• El último censo de 2012 mostraba que al menos 

75 de cada 100 hogares bolivianos escuchaba la 
radio.

• Innumerables medios de comunicación 
tradicionales han encontrado un “algoritmo” para 
que las nuevas plataformas digitales ayuden a 
sumar -en lugar de restar- cantidades favorables 
de consumidores de su contenido y aprovechar las 
potencialidades de las nuevas tecnologías en el 
público joven.

• Las radios con formatos tradicionales están 
obligados a migrar al ámbito digital, debido al 
poder e influencia que tiene las redes sociales, 
para que vinculen, sobre todo al oyente joven, al 
lenguaje radiofónico

¿Cuál es la esencia 
del trabajo?



 
• El proyecto “Prepárate” pretende atraer 

desde las redes sociales a la radio 
tradicional a los jóvenes mediante un 
programa con contenido radial pero 
también aplicado a redes sociales

• Complementar el lenguaje radiofónico y 
el lenguaje de las plataformas digitales o 
redes sociales, creando contenidos que 
respondan a sus necesidades, a resolver o 
enfrentar problemas cotidianos de su 
edad. 

¿Qué es lo mas innovador de 
la propuesta?
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• La idea es disruptiva porque no 
hemos encontrado en la grilla de 
ninguna radio local un programa 
que se enfoque en las jóvenes no 
desde el entretenimiento sino 
desde la cotidianidad, desde lo real, 
desde el valor de lo realmente 
necesario para enfrentar un día a 
día. Estamos seguros que los 
jóvenes quieren, desean escuchar 
un contenido que les sea útil. 

¿Esta idea es 
disruptiva? ¿Por qué?



 

• Producción de contenidos.

• Generar información y a la vez 
contenido para RRSS.

• Complementación del lenguaje 
radiofónico y el lenguaje de las 
plataformas digitales

¿Qué aspectos sirven para 
otros periodistas
 y medios de comunicación ? 



 

• Responde a necesidades de un 
grupo etario.

• Complementa la radio a las RRSS

• Informa sobre hechos que 
acontecen en el país. 

Relevancia para la sociedad, 
medios y periodismo
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 Herramientas aplicadas 
 

∙  Revisión documental e Informes 
sobre las audiencias en el 
Departamento de Chuquisaca 
realizadas por ACLO el año 2019.

∙ Entrevistas a 20 jóvenes de 
diferentes puntos del país, sobre la 
percepción de la radio. 

∙ Live del programa de radio en las 
redes sociales.

ELEMENTOS 
PROTOTIPADOS Y 
TESTEADOS



 Herramientas aplicadas 
 

∙ Programa radial prepárate con cada 
uno de sus pequeños formatos.

∙ Cada pequeño formato radiofónico 
convertido para contenidos de RRSS

∙ Live del programa de radio en las 
redes sociales.

ELEMENTOS 
PROTOTIPADOS Y 
TESTEADOS



Una buena parte de los jóvenes 
entrevistados trabajan, estudian, por lo 
que no les alcanza el tiempo para 
escuchar la radio. Otros manifiestan un 
evidente desinterés por la radio. Otro 
grupo sólo se siente atraído por la 
música, y prefieren escucharla en 
emisores contenido más divertido. Sin 
duda otro grupo importante menciona 
que prefieren las Redes Sociales. Como 
Facebook, You Tube, Tik tok.

EMPAT
IZAR

Hallazgos de la investigación

 en la fase de empatía
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